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Original article published in Newsweek on December 20th, 2024. Written by the Worldfolio

Toy Factory: Innovative Motorhome Solutions

A company known for luxury, eco-friendliness and innovative multi-purpose designs, Toy Factory has become one of Japan's
most prominent manufacturers and distributors of motorhomes and campervans. By Cian 0 Neill

"Our mission is to provide
our customers with a
comfortable space—

not just a means of
transportation.”

Founded in 1995 as a business
specializing in campervan con-
versions, Toy Factory has grown
into one of Japan's leading manu-
facturers and distributors of mo-
torhomes and campers. Despite
operating in a competitive indus-
try, the company has built a solid
reputation and gained the trust of
an ever-growing customer base.

Pursuit of Comfort

in Manufacturing

Toy Factory's motorhomes and
campervans are characterized by
their luxurious interiors. Incorporat-
ing locally sourced materials such
as tiles and fabrics, the vehicles
are designed to create a warm and

comfortable space. They boast ex-
cellent insulation and soundproof-
ing, showcasing the meticulous
craftsmanship for which Japan is
known. Toy Factory's products are
available at over 400 Toyota deal-
erships nationwide, offering a new
way to enjoy life on the road.

Continuous Improvement and
Customer-Centric Approach

One reason why Toy Factory is so
highly regarded in the industry is its
commitment to constant improve-
ment. President Akifumi Fujii test
drives the company’s vehicles him-
self to identify areas for enhance-
ment. "Tt's important to address
even small issues, improving one
step at a time,” he says, reflecting
his passion for craftsmanship.

Commitment to Environmental
Sustainability

Toy Factory places great emphasis
on eco-friendly initiatives. From in-
corporating solar panels to using
insulation and coatings employed
in Japanese space technology, the
company is advancing vehicle design
with the future in mind.

-

Factory

Learning from European
Camping Culture

Through its "EURO-TOY" brand, the
firmintroducesiconic European mo-
torhome and campervan brands to
Japan, suchas HYMER, Etrusco and
LAIKA, as well as exclusive FIAT-
based models made by Toy Factory.
President Fujii views Europe as the
leading region for camping culture
andaims toincorporate not only the
continent’s technology and vehicles,
but also its lifestyle and cultures. By
diversifying its product lineup, Toy
Factory offers Japanese customers

Supporting Society with
Multi-Purpose Mobility
Inspired by the January 2024
earthquake in Japan's Ishikawa
prefecture, Toy Factory began
exploring new possibilities for its
vehicles. For example, acommunity
bus that typically seats six to ten
people can be transformed during
emergencies into a mobile clinic,
temporary housing or a portable
restroom. As part of this effort, the
company is promoting its “Multi-
Mobility Partnership Agreement,”
which involves lending out vehicles
for disaster relief across the country.

A Dream Collaboration

with Disney

Recently, Toy Factory partnered
with The Walt Disney Company

to produce Disney-themed camp-
ervans. This project began after
President Fujii emphasized the
importance of listening to cus-
tomer feedback during a Japa-
nese media interview—words
which caught the attention of
the world-renowned entertain-
ment conglomerate. Plans for
additional Disney-themed models
are underway.

Challenges Abroad and Future
Prospects

Toy Factory is also actively ex-
panding into overseas markets
and forming new partnerships.
The firm is particularly focused
on the Australian market, where
large motorhomes dominate. Toy
Factory aims to introduce its in-
novative van conversion technol-
ogy to explore new possibilities
in the region.

By proposing new ways of trav-
eling both domestically and inter-
nationally, Toy Factory continues
to redefine mobility for the future.
Its endeavors will undoubtedly
inspire many people for years
to come.
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Toy Factory: soluzioni innovative per | camper

Toy Factory, azienda giapponese rinomata per il lusso, il rispetto per 'ambiente e il design innovativo e versatile, & diventata

"La nostra missione &
offrire ai nostri clienti
uno spazio confortevole,
non solo un mezzo di
trasporto.”

Fondata nel 1995 come azienda spe-
cializzatain conversioni di camper, Toy
Factory & diventata uno dei principali
produttori e distributori giapponesi
di camper e caravan. Nonostante
operi in un settore molto competi-
tivo, 'azienda si & costruita una solida
reputazione e ha guadagnato la fidu-
cia di un numero crescente di clienti.

La ricerca del comfort nella
produzione

I camper e le roulotte di Toy Fac-
tory sono caratterizzati da interni
lussuosi. Utilizzando materiali di pro-
venienza locale, come ceramiche e
tessuti, i veicoli sono progettati per
creare uno spazio caldo e conforte-
vole. Sono anche altamente isolati e

insonorizzati, a testimonianza della
meticolosita artigianale per cui il
Giappone & rinomato. I prodotti Toy
Factory sono disponibili presso oltre
400 concessionari Toyota a livello
nazionale e offrono un nuovo modo
di vivere la strada aperta.

Miglioramento continuo e attenzi-
one al cliente

Uno dei motivi per cui Toy Factory
gode di una cosi buona reputazione
nel settore & il suo impegno a miglio-
rare continuamente. Il Presidente
Akifumi Fujii stesso testa i veicoli
dell'azienda per identificare le aree di
miglioramento. "E importante affron-
tare i problemi pili piccoli e migliorare
poco a poco”, dice, riflettendo la sua
passione per |'artigianato.

Impegno per la sostenibilita
ambientale

Toy Factory attribuisce grande im-
portanza alle iniziative ecologiche.
Dall'integrazione di pannelli solari
all'uso di isolanti e rivestimenti
utilizzati nella tecnologia spaziale
giapponese, I'azienda progetta ve-
icoli pensando al futuro.

Ispirato dalla cultura europea del
campeggio

Attraverso il marchio "EURO-TQY",
I'azienda introduce in Giappone
marchi iconici europei di camper e
caravan come HYMER, Etrusco e
LAIKA, oltre amodelli esclusivi FIAT
prodotti da Toy Factory. Il Presidente
Fujii vede I'Europa come una regione
leader nella cultura del campeggio e
intende integrare non solo la tecno-
logia e i veicoli, ma anche lo stile di
vita e la cultura del continente. Diver-
sificando la sua gamma di prodotti,
Toy Factory offre ai clienti giapponesi
nuovi modi di viaggiare.

Sostenere la societa attraverso
una mobilita versatile

Ispirata dal terremoto del gennaio
2024 nella prefettura giapponese
di Ishikawa, Toy Factory ha iniziato
ad esplorare nuove possibilita per i
suoi veicoli. Ad esempio, un autobus
comunitario che normalmente pud
ospitare da sei a dieci persone puod
essere trasformato in una clinica
mobile, in un alloggio temporaneo
0 in una toilette portatile in caso di
emergenza. Nell'ambito di questa
iniziativa, I'azienda sta promuovendo
il suo “accordo di partnership multi-
mobilita”, che prevede il prestito di
veicoli di soccorso in caso di calamita
in tutto il Paese.

Una partnership da sogno con Disney
Toy Factory ha recentemente siglato

S e SRS S

una partnership con The Walt Dis-
ney Company per produrre camper
a tema Disney. Il progetto & nato
dopo che il Presidente Fujii ha posto
I'accento I'importanza di ascoltare il
feedback dei clienti in un'intervista
con i media giapponesi, parole che
hanno attirato I'attenzione del con-
glomerato diintrattenimento difama
mondiale. Altri modelli a tema Disney
sono attualmente in fase di sviluppo.

Sfide all'estero e prospettive future
Toy Factory si sta espandendo at-
tivamente anche nei mercati esteri
e sta stringendo nuove partnership.
L'azienda si sta concentrando in
particolare sul mercato austra-
liano, dove predominano i camper
di grandi dimensioni. Toy Factory
prevede di introdurre la sua in-
novativa tecnologia di conversione
in furgone per esplorare nuove op-
portunita nella regione.

© Disney

Offrendo nuovi modi di viaggi-
are, sia a livello nazionale che in-
ternazionale, Toy Factory continua
a ridefinire la mobilita del futuro. I
suoi sforzi ispireranno senza dubbio
molte persone negli anni a venire.
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"Unsere Mission ist es,
unseren Kunden einen
komfortablen Raum
zu bieten, nicht nur ein
Transportmittel.”

Toy Factory wurde 1995 als Unterne-
hmen gegriindet, das sichauf den Umbau
von Wohnmobilen spezialisiert hat. Heute
ist es einer der fiihrenden Hersteller und
Handler von Wohnmobilen und \Wohnwa-
gen in Japan. Obwohl das Unternehmen
in einer wettbewerbsintensiven Branche
tatig ist, hat es sich einen soliden Ruf
erarbeitet und das Vertrauen einer wach-
senden Zahl von Kunden gewonnen.

Die Suche nach Komfort in der
Herstellung

Die Reisemobile und Wohnwagen von
Toy Factory haben eine luxuridse In-
nenausstattung. Unter Verwendung
von lokal bezogenen Materialien wie
Keramik und Stoffen sind die Fahrzeuge
so konzipiert, dass sie einen warmen

Original article published in Newsweek on December 20th, 2024. Written by the Worldfolio

Toy Factory: iInnovative Losungen flr Reisemobile

Toy Factory, ein japanisches Unternehmen, das fiir Luxus, Umweltfreundlichkeit und innovatives, vielseitiges Design bekannt ist,
hat sich zu einem der fiihrenden Hersteller und Vertreiber von Wohnmobilen und Wohnwagen in Japan entwickelt. By Cian O Neill

und komfortablen Raum schaffen. Sie
sind auBerdem gut isoliert und schal-
lisoliert, ein Beweis fiir die sorgfaltige
Handwerkskunst, fiir die Japan bekannt
ist. Die Produkte der Toy Factory sind
bei mehr als 400 Toyota-Handlern im
ganzen Land erhéltlich und bieten eine
neue Maglichkeit, die offene StraBe zu
erleben.

Kontinuierliche Verbesserung und
Kundenorientierung

Einer der Griinde, warum Toy Fac-
tory einen so guten Ruf in der Branche
geniefBt, ist das Engagement fiir kon-
tinuierliche Verbesserungen. Prasident
Akifumi Fuijii testet selbst die Fahrzeuge
des Unternehmens, um festzustellen, wo
Verbesserungen maglich sind. “Es ist
wichtig, auch die kleinsten Probleme
anzugehen und Schritt fiir Schritt zu
verbessern®, sagt er und zeigt damit
seine Leidenschaft fiir das Handwerk.

Engagement fiir 6kologische
Nachhaltigkeit

The Toy Factory engagiert sich fiir
griine Initiativen. Von der Integration
von Solarzellen bis hin zur Verwendung
von Isolierungen und Beschichtungen,
die in der japanischen Raumfahrttech-

T

kelt

nologie verwendet werden, ent
AU RRL.

das Unternehmen Fahrzeuge mit Blick
auf die Zukunft.

Inspiriert von der europdischen Camp-
ingkultur

Mit der Marke 'EURO-TOY fiihrt das
Unternehmen ikonische europaische
Wohnmobil- und Wohnwagenmarken
wie HYMER, Etrusco und LAIKA sowie
exklusive FIAT-Modelle, die von Toy
Factory produziert werden, in Japan
ein. Prasident Fujii sieht Europa als die
fiihrende Region in der Campingkultur
und plant, nicht nur Technologie und
Fahrzeuge, sondern auch den Lebensstil
und die Kultur des Kontinents zu integ-
rieren. Durch die Diversifizierung seiner
Produktpalette bietet Toy Factory den
japanischen Kunden neue Mdéglichkeiten
des Reisens.

Unterstiitzung der Gesellschaft
durch vielseitige Mobilitat

Inspiriert durch das Erdbeben im Jan-
uar 2024 in der japanischen Prafektur
Ishikawa begann Toy Factory, neue
Maglichkeiten fiir seine Fahrzeuge zu er-
forschen. So kann beispielsweise ein Ge-
meindebus, der normalerweise sechs bis
10 Personen Platz bietet, in eine mobile
Klinik, eine voriibergehende Unterkunft
oder eine tragbare Toilette fiir Notfélle
umgewandelt werden. Im Rahmen die-
ser Initiative wirbt das Unternehmen fiir
sein “"Multimobilitdtsabkommen®, das
die Ausleihe von Einsatzfahrzeugen bei
Katastrophen im ganzen Land vorsieht.

Eine Traumpartnerschaft it Disney

Toy Factory hat kiirzlich eine Partner-
schaft mit The Walt Disney Company
unterzeichnet, um Wohnmobile mit Dis-
ney-Motiven zu produzieren. Das Projekt
kam zustande, nachdem Préasident Fujii
in einem Interview mit japanischen Me-
dien betont hatte, wie wichtig es sei, auf
das Feedback der Kunden zu héren, was
die Aufmerksamkeit des weltbertihmten
Unterhaltungskonzerns weckte. Weitere
Modelle mit Disney-Thematik befinden
sich derzeit in der Entwicklung.

Herausforderungen im Ausland und
Zukunftsaussichten

Toy Factory expandiert auch aktivinaus-
landische Markte und geht neue Part-
nerschaften ein. Insbesondere hat das
Unternehmen den australischen Markt
im Visier, auf dem groBe Wohnmobile
dominieren. Toy Factory plant, seine in-
novative Technologie zum Umbau von
Vans einzufiihren, um neue Mdglich-
keiten in der Region zu erschlieBen.

© Disney

Durch das Angebot neuer Rei-
semdglichkeiten, sowohl auf nation-
aler als auch auf internationaler Ebene,
definiert Toy Factory weiterhin die Mo-
bilitat der Zukunft neu. Seine Bemiihun-
gen werden in den kommenden Jahren
zweifellos viele Menschen inspirieren.
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